


Sobre o Rebranding

A transição de Nova Opção para Nova representa um passo estratégico rumo à modernização e alinhamento com as tendências de mercado. A 
escolha de um nome mais curto reflete a necessidade de simplificação e proximidade com o público, tornando a marca mais memorável e 
acessível.

Mantivemos a tipografia sem serifa, reforçando a identidade contemporânea e a legibilidade em diferentes aplicações, sem perder a essência 
dinâmica e inovadora que sempre fez parte da nossa trajetória. Além disso, a preservação da iconografia original do logo garante a continuidade 
visual e fortalece o reconhecimento da marca, equilibrando renovação e tradição.

Essa evolução não é apenas estética, mas reflete um compromisso com a inovação e com a experiência de nossos clientes, consolidando a 
Nova como referência em seu segmento.



Sobre o Ícone

Mantivemos o ícone da seta porque símbolos simples e memoráveis são essenciais para a construção de uma identidade de marca forte. A 
repetição de um elemento visual consistente reforça o reconhecimento e a familiaridade, facilitando a associação instantânea com a marca. 
Além disso, a seta transmite dinamismo, avanço e direção, no caso, conceitos que conectam emocionalmente o público à proposta da Nova, 
reforçando seus valores e posicionamento no mercado.



Sobre os Produtos

Junto com a reformulação da identidade da marca, 
ajustamos com cores distintas cada produto para 
fortalecer o reconhecimento visual e facilitar a 
assimilação no ponto de venda. As cores são gatilhos 
emocionais que aceleram a identificação e criam 
conexões subconscientes, influenciando a decisão de 
compra. Essa diferenciação otimiza a organização visual, 
tornando a experiência do consumidor mais intuitiva e 
reforçando a lembrança da marca.
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